Thema 01 (Betreuerin: M.Sc. Christa Bosch)
Die Wertrelevanz von Segmentangaben — Stand der Forschung

Die Zielsetzung der Segmentberichterstattung ist die Bereitstellung von entscheidungsrelevan-
ten Informationen Uber Teilbereiche (Segmente) des berichtenden Unternehmens bzw. Kon-
zerns. Gerade in diversifizierten Unternehmen, vor allem aber bei global agierenden Konzer-
nen, spiegeln die Daten von Bilanz, Gewinn- und Verlustrechnung, Kapitalflussrechnung und
Eigenkapitalveranderungsrechnung ausschliel3lich aggregierte Informationen Gber das gesamte
Unternehmen wider. Die Bereitstellung disaggregierter Informationen soll den Abschlussadres-
saten primar helfen, die Ertragskraft des Konzerns bzw. Unternehmens besser beurteilen zu
konnen, die Risiken und Chancen des Konzerns bzw. Unternehmens besser einzuschétzen und
die Generierung zukunftiger Ertradge und Cahsflows besser beurteilen zu kénnen. Inwiefern die
Offenlegung von Segmentangaben wertrelevant ist, also einen Einfluss auf den Unternehmens-

wert hat, wurde vor allem im US-amerikanischen Raum im Rahmen von Studien untersucht.

Ziel der zu erstellenden Seminararbeit ist es, einen Uberblick tber die bestehende Literatur zu
der Wertrelevanz von der Offenlegung segmentierter Daten zu geben. Zunéchst ist der aktuelle
Rechtsstand zur Segmentberichterstattung fir den deutschen und US-amerikanischen Rechts-
raum zu erldutern. Dartber hinaus sind mindestens die angeflhrten Studien der Einstiegslitera-
tur sinnvoll zu gliedern und darzustellen. Dabei ist auf das Forschungsdesign, die wesentlichen
Ergebnisse und eventuelle Einschrankungen einzugehen. SchlieRlich sind die Ergebnisse der

Studien zusammenzufassen und einer kritischen Wirdigung zu unterziehen.

Einstiegsliteratur:

Boatsman, J. R./Behn, B. K./Patz, D. H. (1993): A Test of the Use of Geographical Segment
Disclosures, in: Journal of Accounting Research, Jg. 31, Heft 3 Beilage, S. 46-64.

Chen, P. F./Zhang, G. (2003): Heterogeneous Investment Opportunities in Multiple-Segment
Firms and the Incremental VValue Relevance of Segment Accounting Data, in: The Ac-
counting Review, Jg. 78, Heft 2, S. 397-428.

Financial Accounting Standards Board (FASB) (1997): Financial Accounting Standards No.

131 ,,Disclosures about Segments of an Enterprise and Related Information®, Norwalk.




Fink, C./Hutten, C. (2015): 8 36 Segmentberichterstattung (Operating Segments), in: Llden-
bach, N./Hoffmann, W.-D./Freiberg, J. (Hrsg.), Haufe IFRS-Kommentar, 13. Aufl.,
Freiburg.

Horwitz, B./Kolodny, R. (1977): Line of business reporting and security prices: an analysis of
an SEC disclosure rule, in: The Bell Journal of Economics, Jg. 8, Heft 1, S. 234-249.

Hossain, M. (2008): Change in value-relevance of quarterly foreign sales data of U.S. multina-
tional corporations after adopting SFAS 131, in: Review of Quantitative Finance and
Accounting, Jg. 30, Heft 1, S.1-23.

IFRS 8 (2015): International Financial Reporting Standard 8 ,,Operating Segments”, zuletzt
geandert durch AndvVO (EU) 2015/28 vom 17. Dezember 2014, in ABI. Nr. L5 S. 1,

London.

Kajiter, P./Nienhaus, M. (2012): Value relevance of segment reporting — Evidence from Ger-

man companies, Working paper, University of Miinster.

Kochanek, R. F. (1974): Segmental Financial Disclosure by Diversified Firms and Security
Prices, in: The Accounting Review, Jg. 49, Heft 2, S. 245-258.

KPMG (Hrsg.) (2006): US-GAAP: Rechnungslegung nach US-amerikanischen Grundsatzen;
Grundlagen der US-GAAP und SEC-Vorschriften, 4., Uberarbeitete Aufl., Berlin.

Ronen J./Livnat, J. (1981): Incentives for Segment Reporting, in: Journal of Accounting Re-
search, Jg. 19, Heft 2, S. 459-481.

Schulz-Danso, M. (2016): § 21 Segmentberichterstattung, in: Driesch, D./Riese, J./Schliter,
J./Senger, T. (Hrsg.), Beck’sches IFRS-Handbuch — Kommentierung der IFRS/IAS, 5.,

Uberarbeitete Aufl., Mlnchen.

Swaminathan, S. (1991): The impact of SEC Mandated Segment Data on Price Variability and
Divergence of Beliefs, in: The Accounting Review, Jg. 66, Heft 1, S. 23-41.

Thomas, W. B. (2000): The Value-relevance of Geographic Segment Earnings Disclosures Un-
der SFAS 14, in: Journal of International Financial Management and Accounting, Jg.
11, Heft 3, S. 133-155.



Thema 02 (Betreuer: Matthias Hezler, M.Sc.)

Die Positive Accounting Theory als ein Erklarungsansatz fir Mitwirkung im Stan-

dardsetting-Prozess

Die Entwicklung eines Rechnungslegungsstandards kann als ein politischer Prozess mit meh-
reren Akteuren betrachtet werden. Bereits Ende der 1970-er Jahre wurde damit begonnen, Er-
klarungsansatze zu entwickeln, die Aussagen tber die Determinanten der Motivation der Be-
teiligten an einem Standardsetting-Prozess (sog. Due Process) ermdglichen. Einer dieser Erkla-

rungsansétze wird als Positive Accounting Theory bezeichnet.

Die Positive Accounting Theory versucht anhand der Beziehungen zwischen Unternehmen auf
der einen Seite und einem Regulierer resp. Standardsetter auf der anderen Seite zu erklaren,
warum Unternehmen an einem Due Process teilnehmen und warum von Unternehmen be-
stimmte Rechnungslegungsmethoden bei existierenden WahImaoglichkeiten bevorzugt werden.
Ziel der Positiven Accounting Theory ist es folglich, Vorhersagen tiber mdgliche Verhaltens-
weisen der am Entwicklungsprozess beteiligten Interessengruppen zu treffen und deren Moti-

vation zu erlautern.

Gegenstand der zu erstellenden Seminararbeit ist es, die Positive Accounting Theory nach
Watts/Zimmerman mit den drei dort genannten Hypothesen (Bonus-Plan-Hypothese,
Debt/Equity-Hypothese und Size-Hypothese) darzustellen und kritisch zu wiirdigen. Hierbei ist
insbesondere auf die Eignung der Positive Accounting Theory als Erklarungsansatz zur Mit-

wirkung an einem Standardsetting-Prozess einzugehen.

Einstiegsliteratur:

Avele, D. (2014): Positive Accounting Theory: theoretical and critical perspectives, in: Interna-
tional Journal of critical accounting, Ausgabe 5, Heft 4, S. 396-415.

Deegan, C. M./Unerman, J. (2011): Financial Accounting Theory, 2. Aufl., Maidenhead.

Kelly, L. (1983): The Development of a Positive Accounting Theory of Corporate Manage-
ment's Role in External Financial Reporting, in: Journal of Accounting Literature, Ausgabe
2, Heft 2, S. 111-150.

Watts, R. L./Zimmerman, J. L. (1986): Positive Accounting Theory, Englewood Cliffs.

Watts, R. L./Zimmerman, J. L. (1990): Positive Accounting Theory: A Ten Year Perspective,
in: Accounting Review, Ausgabe 65, Heft 1, S. 131-156.




Thema 03 (Betreuer: Ramona Otte, M.Sc.)

Priafungsqualitat vor dem Hintergrund der Entwicklung von Rahmenkonzepten und Au-

dit Quality Indicators

Die Sicherung der Qualitat der Abschlussprifung ist nicht nur Gegenstand verschiedener For-
schungsarbeiten, sondern auch stets das Ziel von Standardsetzern und Gesetzesinitiativen. Auch
wenn hierflr in der Regel auf verschiedene Definitionen von Prifungsqualitat zuriickgegriffen
wird, erreichte keine dieser Definitionen allgemeine Giltigkeit. Eine einheitliche Interpretation
des Begriffs und der Einflussfaktoren scheint jedoch unerlasslich, um zielfihrende Entwick-
lungen in Zukunft vorantreiben zu kénnen. Vor diesem Hintergrund riickte die Thematik in den
vergangenen Jahren wieder verstarkt in den Vordergrund und fiihrte zu einer Weiterentwick-
lung der Sichtweise auf das Konstrukt der Prifungsqualitdt und somit zu einer Abkehr von
reinen Definitionen hin zur Entwicklung unterschiedlicher Rahmenkonzepte. Eine der jlngsten
Initiativen stellt die Identifizierung sog. Audit Quality Indicators (Indikatoren fir die Bestim-
mung von Priifungsqualitédt) dar, mit deren Hilfe neue Erkenntnisse hinsichtlich der Beurteilung

und Sicherstellung von Prifungsqualitdt gewonnen werden sollen.

Ziel der zu erstellenden Seminararbeit ist es, einen Uberblick tber die Problematik sowie die
verschiedenen Erklarungsansétze fir Prifungsqualitat zu geben. Dabei soll neben der Darstel-
lung vielfach zitierter Definitionen und Rahmenkonzepte das Hauptaugenmerk auf den jlngs-
ten Entwicklungen zu Audit Quality Indicators liegen. Hierfir bedarf es einer ndheren Darstel-
lung der Ansétze ausgewahlter Institutionen und einer Ausarbeitung etwaiger Unterschiede.
Erganzend kann dariiber hinaus ein Uberblick Gber die verschiedenen Maglichkeiten der Ope-
rationalisierung von Prifungsqualitat in der Prifungsmarktforschung gegeben werden. Die ge-

wonnenen Erkenntnisse sind abschlieRend einer kritischen Wirdigung zu unterziehen.
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Thema 04 (Betreuer: Philipp Schonfeld, Dipl.-WiWi)

Glaubwirdigkeit und Vertrauen im Rahmen der Unternehmenskommunikation

Die zunehmende Komplexitat sowie der Umfang eines Jahres- bzw. Konzernabschlusses macht
es Stakeholdern immer schwieriger, die fur sie relevanten Informationen zu filtern, wodurch ihr
Entscheidungsverhalten beeinflusst wird. Da die Finanzberichterstattung eines groRen Unter-
nehmens haufig mittels eines Geschaftsberichtes erfolgt und dieser nicht nur die relevanten
Pflichtbestandteile enthélt, stellt er fur diese Unternehmen ein tberaus wichtiges Kommunika-
tionsmittel zur Schaffung von Vertrauen und Glaubwirdigkeit in einer sich Uberproportional

schnell andernden Unternehmenswelt dar.

Gegenstand der zu erstellenden Seminararbeit ist es, zunéchst das Konstrukt des Vertrauens
und der Glaubwurdigkeit im Allgemeinen ndher zu beleuchten, um darauf aufbauend, die Be-
deutung flr die Unternehmenskommunikation hervorzuheben. Anschliel3end sollen Determi-
nanten herausgearbeitet werden, anhand derer im Rahmen des Behavioral Financial Accounting
in Bezug auf den Geschaftsbericht die zu untersuchenden Konstrukte objektiviert werden kon-
nen. Neben einer kritischen Wurdigung der Erkenntnisse soll die Seminararbeit mit mogliche

Konsequenzen fir die Praxis schliel3en.
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