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Gesetz gegen den unlauteren Wettbewerb UWG

Datum: 3. Juli 2004

Fundstelle: BGBI | 2004, 1414

Text nachwei s ab: 8. 7.2004

Antlicher H nweis des Norngebers auf EG Recht:

Urset zung der

EGRL 55/97 (CELEX Nr: 397L0055)

Beacht ung der

EGRL 34/98 (CELEX Nr: 398L0034)

(+++ Stand: Zul etzt geéndert durch Art. 5 Gv. 21.12.2006 | 3367 +++)

Di eses Cesetz dient der Ursetzung der Richtlinie 97/55/EG des Européi schen Parl anents
und des Rates vom 6. kober 1997 zur Anderung der Richtlinie 84/450/ EWG Uber
i rrefdhrende Werbung zwecks Einbezi ehung der vergl ei chenden Werbung (ABI. EG Nr. L
290 S. 18) sowie Artikel 13 der Richtlinie 2002/58/ EG des Europai schen Parl aments und
des Rates vom 12. Juli 2002 uber die Verarbeitung personenbezogener Daten und den
Schutz der Privatsphére in der elektronischen Kommuni kation (ABIl. EG Nr. L 201 S
37).

Die Verpflichtungen aus der Richtlinie 98/ 34/EG des Européai schen Parlanents und des
Rates vom 22. Juni 1998 iUber ein Infornmationsverfahren auf dem CGebiet der Normen und
t echni schen Vor schriften und der Vorschriften far di e Di enste der
I nf or mati onsgesel I schaft (ABI. EG Nr. L 204 S. 37), geéndert durch die Richtlinie
98/ 48/ EG des Européi schen Parlanents und des Rates vom 20. Juli 1998 (ABl. EG Nr. L
217 S. 18), sind beachtet worden.
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Kapitel 1 Allgemeine Bestimmungen

UWG 2004 § 1 Zweck des Gesetzes

Dieses Gesetz dient dem Schutz der Mtbewerber, der Verbraucherinnen und der
Ver braucher sowi e der sonstigen Marktteil nehnmer vor unl auterem Wettbewerb. Es schit zt
zugl ei ch das Interesse der Allgeneinheit an ei nem unverfal schten Wettbewerb.

UWG 2004 § 2 Definitionen

(1) I'm Sinne dieses Cesetzes bedeut et

1. "Wettbewerbshandl ung" jede Handl ung einer Person nit dem Ziel, zugunsten
des ei genen oder eines frenden Unternehnmens den Absatz oder den Bezug von
Waren oder die Erbringung oder den Bezug von Dienstl ei stungen,
ei nschlielllich unbeweglicher Sachen, Rechte und Verpflichtungen zu

f ordern;
2. "Marktteil nehner" neben Mtbewerbern und Verbrauchern alle Personen, die
al s Anbi eter oder Nachfrager von Waren oder Dienstleistungen tatig sind;
3. "Mtbewerber" jeder Unternehner, der nmit einem oder nehreren Unternehnern

al s Anbi eter oder Nachfrager von Waren oder Dienstleistungen in einem
konkreten Wettbewerbsverhéltnis steht;

4. "Nachricht" jede Information, die zw schen einer endlichen Zahl von
Beteiligten Uber einen 6ffentlich zuganglichen el ektronischen
Komuni kat i onsdi enst ausget auscht oder weitergeleitet wird; dies schlieft
nicht Informationen ein, die als Teil eines Rundfunkdi enstes Uber ein
el ekt roni sches Konmuni kationsnetz an die Offentlichkeit weitergeleitet
werden, soweit die Informationen nicht nit demidentifizierbaren
Tei | nehrmer oder Nutzer, der sie erhalt, in Verbindung gebracht werden
kénnen.

(2) Fir den Verbraucherbegriff und den Unternehnerbegriff gelten die 88 13 und 14 des
Birgerlichen Gesetzbuchs ent sprechend.

UWG 2004 § 3 Verbot unlauteren Wettbewerbs

Unl aut ere Wett bewer bshandl ungen, die geeignet sind, den Wettbewerb zum Nachteil der
M t bewer ber, der Verbraucher oder der sonstigen Marktteil nehnmer nicht nur unerheblich
zu beeintréachti gen, sind unzul assig.

UWG 2004 § 4 Beispiele unlauteren Wettbewerbs

Unl auter im Sinne von § 3 handelt insbesondere, wer

1. Wettbewerbshandl ungen vorninmmt, die geeignet sind, die
Ent schei dungsfrei heit der Verbraucher oder sonstiger Marktteil nehmer durch
Ausiibung von Druck, in menschenverachtender Wi se oder durch sonstigen
unangenmessenen unsachlichen Einfluss zu beeintréachtigen

2. Wttt bewer bshandl ungen vorni mm, die geeignet sind, die geschaftliche

Uner f ahrenheit insbesondere von Kindern oder Jugendlichen, die

Lei cht gl &ubi gkeit, die Angst oder die Zwangsl age von Verbrauchern

auszunut zen

den Wer bechar akt er von Wettbewer bshandl ungen verschleiert;

4. bei VerkaufsfdrderungsmalBnahnen wi e Prei snachl &ssen, Zugaben oder
Geschenken di e Bedi ngungen fir ihre Inanspruchnahnme nicht klar und
ei ndeuti g angi bt;

5. bei Preisausschrei ben oder Gewi nnspielen mt Wrbecharakter die
Tei | nahnmebedi ngungen ni cht klar und ei ndeuti g angi bt;

6. die Teilnahme von Verbrauchern an ei nem Prei sausschrei ben oder Gew nnspi el

w


http://www.juris.de/

Ein Service der juris GmbH - www.juris.de - Seite 3

von dem Erwerb ei ner Ware oder der |nanspruchnahne ei ner Dienstleistung
abhéngi g macht, es sei denn, das Preisausschrei ben oder Gew nnspiel ist
naturgendfl nmt der Ware oder der Dienstleistung verbunden
7. die Kennzeichen, Waren, Dienstleistungen, Tatigkeiten oder persdnlichen
oder geschaftlichen Verhaltnisse eines Mthewerbers herabsetzt oder
verunglinpft;
8. Uber die Waren, Dienstleistungen oder das Unternehnen eines Mtbewerbers
oder Uber den Unternehner oder ein Mtglied der Unternehnensleitung
Tat sachen behauptet oder verbreitet, die geeignet sind, den Betrieb des
Unt er nehmens oder den Kredit des Unternehners zu schadi gen, sofern die
Tat sachen nicht erweislich wahr sind; handelt es sich umvertrauliche
Mtteilungen und hat der Mtteil ende oder der Enpfanger der Mtteilung an
i hr ein berechtigtes Interesse, so ist die Handlung nur dann unl auter
wenn di e Tat sachen der Wahrheit zuwi der behauptet oder verbreitet wurden
9. Waren oder Dienstleistungen anbietet, die eine Nachahnung der \Waren oder
Di enstl ei stungen ei nes Mtbewerbers sind, wenn er
a) eine verneidbare Tauschung der Abnehner Uber die betriebliche Herkunft
her bei fihrt,
b) die Wertschatzung der nachgeahnten Ware oder Dienstl ei stung
unangenmessen ausnutzt oder beeintréachtigt oder
c) die fur die Nachahnung erforderlichen Kenntnisse oder Unterlagen
unredlich erlangt hat;
10. M tbewerber gezielt behindert;
11. einer gesetzlichen Vorschrift zuwi derhandelt, die auch dazu bestimmt ist,
imlnteresse der Marktteil nehmer das Marktverhalten zu regel n.

UWG 2004 § 5 Irrefihrende Werbung

(1) Unlauter im Sinne von § 3 handelt, wer irrefdhrend wirbt.

(2) Bei der Beurteilung der Frage, ob eine Wrbung irrefidhrend ist, sind alle ihre
Bestandtei |l e zu bericksi chtigen, insbesondere in ihr enthaltene Angaben Uber

1. die Merkmal e der Waren oder Dienstleistungen wi e Verfigbarkeit, Art,

Ausf Uhrung, Zusanmenset zung, Verfahren und Zeitpunkt der Herstellung oder
Erbri ngung, die Zwecktauglichkeit, Verwendungsniglichkeit, Menge,

Beschaf fenheit, die geographi sche oder betriebliche Herkunft oder die von
der Verwendung zu erwartenden Ergebni sse oder die Ergebni sse und
wesent | i chen Bestandteile von Tests der Waren oder Dienstleistungen

2. den Anl ass des Verkaufs und den Preis oder die Art und Wise, in der er
berechnet wird, und di e Bedi ngungen, unter denen die Waren geliefert oder
di e Dienstleistungen erbracht werden;

3. die geschaftlichen Verhéaltnisse, insbesondere die Art, die Eigenschaften
und di e Rechte des Werbenden, wie seine ldentitéat und sein Vernbgen, seine
gei stigen Eigentunsrechte, seine Befahigung oder seine Auszei chnungen oder
Ehr ungen.

Bei der Beurteilung, ob das Verschweigen einer Tatsache irrefihrend ist, sind
i nsbesondere deren Bedeutung fur die Entscheidung zum Vertragsschluss nach der
Ver kehrsauf fassung sowie die Eignung des Verschweigens zur Beeinflussung der
Ent schei dung zu ber tcksi chti gen.

(3) Angaben im Sinne von Absatz 2 sind auch Angaben i m Rahnen vergl ei chender Werbung
sowie bildliche Darstellungen und sonstige Veranstaltungen, die darauf zielen und
geei gnet sind, solche Angaben zu ersetzen

(4) Es wird vernutet, dass es irrefuhrend ist, mt der Herabsetzung eines Preises zu
wer ben, sofern der Preis nur fir eine unangenessen kurze Zeit gefordert worden ist.
Ist streitig, ob und in welchem Zeitraum der Preis gefordert worden ist, so trifft
di e Bewei sl ast denjenigen, der mt der Preisherabsetzung geworben hat.

(5) Es ist irrefiuhrend, fir eine Ware zu werben, die unter Bericksichtigung der Art
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der Ware sowi e der Gestaltung und Verbreitung der Werbung nicht in angenessener Menge
zur Befriedigung der zu erwartenden Nachfrage vorgehalten ist. Angenessen ist im
Regel fall ein Vorrat fir zwei Tage, es sei denn, der Unternehner weist G inde nach,
die eine geringere Bevorratung rechtfertigen. Satz 1 gilt entsprechend fir die
Werbung fir eine Dienstleistung.

UWG 2004 § 6 Vergleichende Werbung

(1) Vergleichende Werbung ist jede Wrbung, die unnmittelbar oder nittelbar einen
M t bewer ber oder die von einem Mtbewerber angebotenen Waren oder Dienstleistungen
er kennbar nacht.

(2) Unlauter im Sinne von § 3 handelt, wer vergleichend wirbt, wenn der Vergleich

1. sich nicht auf Waren oder Dienstleistungen fur den gl ei chen Bedarf oder
di esel be Zweckbesti nmung bezi eht,

2. nicht objektiv auf eine oder nehrere wesentliche, relevante, nachprifbare
und typi sche Ei genschaften oder den Preis di eser Waren oder
Di enstl ei stungen bezogen i st,

3. imgeschaftlichen Verkehr zu Verwechsl ungen zwi schen dem Wer benden und
ei nem M t bewer ber oder zw schen den von di esen angebot enen Waren oder
Di enstl ei stungen oder den von i hnen verwendeten Kennzei chen fihrt,

4. die Wertschatzung des von ei nem Mt bewerber verwendeten Kennzei chens in
unl aut erer Wei se ausnutzt oder beeintré&chtigt,

5. die Waren, Dienstleistungen, Tatigkeiten oder personlichen oder
geschaftlichen Verhédl tni sse eines Mtbewerbers herabsetzt oder
verungl i npft oder

6. eine Ware oder Dienstleistung als Initation oder Nachahnung ei ner unter
ei nem geschit zt en Kennzei chen vertriebenen Ware oder Dienstl ei stung
darstel It.

(3) Bezieht sich der Vergleich auf ein Angebot nit einem besonderen Preis oder
anderen besonderen Bedi nhgungen, so sind der Zeitpunkt des Endes des Angebots und,
wenn dieses noch nicht gilt, der Zeitpunkt des Beginns des Angebots eindeutig
anzugeben. GIt das Angebot nur so lange, wie die Waren oder Dienstleistungen
ver f Ugbar sind, so ist darauf hinzuweisen.

UWG 2004 § 7 Unzumutbare Belastigungen

(1) Unlauter im Sinne von 8 3 handelt, wer einen Marktteilnehmer in unzunutbarer

Wi se bel astigt.

(2) Eine unzunutbare Bel astigung ist insbesondere anzunehnen

1. bei einer \Werbung, obwohl erkennbar ist, dass der Enpfanger diese Wrbung
ni cht winscht;

2. bei einer Werbung mit Tel ef onanrufen gegeniiber Verbrauchern ohne deren
Ei nwi | I i gung oder gegeniber sonstigen Marktteil nehmern ohne deren
zumi ndest nutmafllliche Einwilligung;

3. bei einer Werbung unter Verwendung von autonati schen Anruf naschi nen,
Faxger 4t en oder el ektroni scher Post, ohne dass eine Einwlligung der
Adressaten vorliegt;

4. bei einer Werbung nit Nachrichten, bei der die ldentitat des Absenders, in
dessen Auftrag die Nachricht Ubernmittelt wird, verschleiert oder
verheinmicht wird oder bei der keine giltige Adresse vorhanden ist, an die
der Enpfanger eine Aufforderung zur Einstellung sol cher Nachrichten
ri chten kann, ohne dass hierfir andere als die Ubermittlungskosten nach
den Basi starifen entstehen.

(3) Abweichend von Absatz 2 Nr. 3 ist eine unzunutbare Bel 4stigung bei einer Werbung
unt er Verwendung el ektroni scher Post nicht anzunehnmen, wenn

1. ein Unternehner im Zusammenhang nit dem Ver kauf einer \Ware oder
Di enst | ei stung von dem Kunden dessen el ekt roni sche Postadresse erhalten
hat ,
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der Unternehmer die Adresse zur Direktwerbung fir eigene &hnliche Waren
oder Dienstleistungen verwendet,

der Kunde der Verwendung nicht w dersprochen hat und

der Kunde bei Erhebung der Adresse und bei jeder Verwendung klar und
deutlich darauf hingew esen wird, dass er der Verwendung jederzeit

wi der sprechen kann, ohne dass hierfir andere als die Ubernmittlungskosten
nach den Basistarifen entstehen.
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Kapitel 2 Rechtsfolgen

UWG 2004 § 8 Beseitigung und Unterlassung

(1) Wer dem 8 3 zuwi derhandelt, kann auf Beseitigung und bei W ederhol ungsgefahr auf
Unterlassung in Anspruch genonmen werden. Der Anspruch auf Unterlassung besteht
bereits dann, wenn eine Zuw der handl ung droht.

(2) Werden die Zuw derhandl ungen in einem Unternehmen von einem Mtarbeiter oder
Beauftragten begangen, so sind der Unterlassungsanspruch und der Beseitigungsanspruch
auch gegen den I nhaber des Unternehnens begrindet.

(3) Die Anspriche aus Absatz 1 stehen zu:

1. jedem Mt bewerber;

2. rechtsfahi gen Verbanden zur Forderung gewerblicher oder sel bstandi ger
beruflicher Interessen, soweit ihnen eine erhebliche Zahl von Unternehnern
angehort, die Waren oder Dienstleistungen gleicher oder verwandter Art auf
densel ben Markt vertreiben, soweit sie insbesondere nach ihrer
personel | en, sachlichen und finanziellen Ausstattung instande sind, ihre
sat zungsméli gen Auf gaben der Verfol gung gewerblicher oder sel bstandi ger
beruflicher Interessen tatséachlich wahrzunehnen und soweit die
Zuwi der handl ung die Interessen ihrer Mtglieder berihrt;

3. qualifizierten Einrichtungen, die nachweisen, dass sie in die Liste
qualifizierter Einrichtungen nach 8 4 des Unterl assungskl agengeset zes oder
in dem Verzei chnis der Kommi ssion der Européi schen Genei nschaften nach

Artikel 4 der Richtlinie 98/ 27/ EG des Europdai schen Parlaments und des
Rates vom 19. Mai 1998 uber Unterl assungskl agen zum Schutz der
Ver braucherinteressen (ABl. EGN. L 166 S. 51) eingetragen sind;

4. den Industrie- und Handel skammern oder den Handwer kskanmer n.

(4) Die Celtendmachung der in Absatz 1 bezeichneten Anspriche ist unzul assig, wenn
sie unter Berucksichtigung der gesanten Umstande mi ssbrauchlich ist, insbesondere
wenn si e vorw egend dazu di ent, gegen den Zuw der handel nden ei nen Anspruch auf Ersatz
von Aufwendungen oder Kosten der Rechtsverfol gung entstehen zu | assen.

(5) 8 13 des Unt er | assungskl agengeset zes und die darin ent hal t ene
Ver ordnungser nachti gung gelten nmt der Maligabe entsprechend, dass an die Stelle der
Kl ageberechtigten nach 8 3 Abs. 1 Nr. 1 und 3 des Unterlassungskl agengesetzes die
genaB § 8 Abs. 3 Nr. 3 und 4 zur Celtendmachung eines Unterlassungsanspruchs
Berechtigten, an die Stelle der Klageberechtigten nach 8§ 3 Abs. 1 N. 2 des
Unt er | assungskl agengesetzes die gemdall 8 8 Abs. 3 N. 2 zur Geltendnachung eines
Unt erl assungsanspruchs Berechtigten und an die Stelle der in den 8 1 und 2 des
Unt er | assungskl agengeset zes geregelten Unterlassungsanspriuche die in 8§ 8 bestimmten
Unt er | assungsanspriche treten. Im Ubrigen findet das Unterlassungskl agengesetz keine
Anwendung, es sei denn, es liegt ein Fall des § 4a des Unterlassungskl agengeset zes
vor.

UWG 2004 § 9 Schadensersatz

Wer dem 8 3 vorsatzlich oder fahrl&assig zuw derhandelt, ist den Mtbewerbern zum
Ersatz des daraus entstehenden Schadens verpflichtet. Gegen verantwortliche Personen
von periodi schen Druckschriften kann der Anspruch auf Schadensersatz nur bei einer
vor sat zl i chen Zuwi der handl ung gel tend gemacht werden.

UWG 2004 § 10 Gewinnabschopfung

(1) Wer dem 8 3 vorsatzlich zuw derhandelt und hierdurch zu Lasten ei ner Vielzahl von
Abnehnmern einen Gewinn erzielt, kann von den geméal3 8§ 8 Abs. 3 Nr. 2 bis 4 zur
Cel tendmachung eines Unterlassungsanspruchs Berechtigten auf Herausgabe dieses
Gewi nns an den Bundeshaushalt in Anspruch genonmen werden.

(2) Auf den Gewinn sind die Leistungen anzurechnen, die der Schul dner auf G und der
Zuwi der handl ung an Dritte oder an den Staat erbracht hat. Soweit der Schul dner sol che
Lei stungen erst nach Erfillung des Anspruchs nach Absatz 1 erbracht hat, erstattet
die zusténdige Stelle des Bundes dem Schul dner den abgefihrten Gewinn in Hohe der
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nachgew esenen Zahl ungen zur lck.
(3) Beanspruchen nehrere d Aubiger den Gewinn, so gelten die 88 428 bis 430 des
Birgerlichen Gesetzbuchs ent sprechend.

(4) Die d aubi ger haben der zustéandigen Stelle des Bundes Uber die Geltendmachung von
Ansprichen nach Absatz 1 Auskunft zu erteilen. Sie kdnnen von der zustandigen Stelle
des Bundes Erstattung der fiur die GCeltendmachung des Anspruchs erforderlichen
Auf wendungen verl angen, soweit sie vom Schul dner keinen Ausgleich erlangen koénnen.
Der FErstattungsanspruch ist auf die HOhe des an den Bundeshaushalt abgefihrten

Gewi nns beschr ankt .
(5) Zustandige Stelle imSinn der Absatze 2 und 4 ist das Bundesant fur Justiz.

UWG 2004 § 11 Verjahrung
(1) Die Anspriche aus den 88 8, 9 und 12 Abs. 1 Satz 2 verjahren in sechs Mnaten.
(2) Die Verjahrungsfrist beginnt, wenn
1. der Anspruch entstanden ist und
2. der d aubi ger von den den Anspruch begrindenden Unstanden und der Person
des Schul dners Kenntnis erlangt oder ohne grobe Fahrl assi gkeit erlangen

nisst e.
(3) Schadensersatzanspriche verjahren ohne Ricksicht auf die Kenntnis oder grob
fahrl &ssige Unkenntnis in zehn Jahren von ihrer Entstehung, spatestens in 30 Jahren
von der den Schaden ausl 6senden Handl ung an
(4) Andere Anspriche verjahren ohne Ricksicht auf die Kenntnis oder grob fahrl assige
Unkenntnis in drei Jahren von der Entstehung an
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Kapitel 3 Verfahrensvorschriften

UWG 2004 § 12 Anspruchsdurchsetzung, Veroffentlichungsbefugnis, Streitwertminderung

(1) Die zur Geltendnmachung eines Unterlassungsanspruchs Berechtigten sollen den
Schul dner vor der Einleitung eines gerichtlichen Verfahrens abmahnen wund ihm
Cel egenhei t geben, den Streit durch Abgabe einer mt ei ner angenessenen
Vertragsstrafe bewehrten Unterlassungsverpflichtung bei zul egen. Soweit die Abnahnung
berechtigt ist, kann der Ersatz der erforderlichen Aufwendungen verlangt werden.

(2) Zur Sicherung der in diesem Gesetz bezei chneten Anspriche auf Unterlassung kdnnen
ei nstwei l i ge Verfigungen auch ohne die Darl egung und d aubhaftmachung der in den 88§
935 und 940 der Zivil prozessordnung bezei chneten Vorausset zungen erl assen werden.

(3) Ist auf Grund dieses Gesetzes Klage auf Unterlassung erhoben worden, so kann das
CGericht der obsiegenden Partei die Befugnis zusprechen, das Urteil auf Kosten der
unterliegenden Partei offentlich bekannt zu nachen, wenn sie ein berechtigtes
Interesse dartut. Art und Unfang der Bekanntmachung werden im Urteil bestimt. Die
Befugnis erlischt, wenn von ihr nicht innerhalb von drei Mpnaten nach Eintritt der
Recht skraft Gebrauch gemacht worden ist. Der Ausspruch nach Satz 1 ist nicht
vor| aufi g vol | streckbar.

(4) Bei der Benmessung des Streitwerts fidr Anspriche nach 8 8 Abs. 1 ist es
wert m ndernd zu berlcksichtigen, wenn die Sache nach Art und Unfang einfach gel agert
i st oder wenn die Belastung einer der Parteien mt den Prozesskosten nach dem vollen
Streitwert angesichts ihrer Vernbgens- und Einkommensverhédltnisse nicht tragbar
erscheint.

UWG 2004 § 13 Sachliche Zustandigkeit

(1) Far alle biurgerlichen Rechtsstreitigkeiten, mt denen ein Anspruch auf G und
di eses Gesetzes geltend gemacht wird, sind die Landgerichte ausschlieldlich zustandig.
Es gilt 8 95 Abs. 1 Nr. 5 des Gerichtsverfassungsgeset zes.

(2) Die Landesregi erungen werden ernéchtigt, durch Rechtsverordnung fur die Bezirke
mehrerer Landgerichte eines von ihnen als Gericht fur Wttbewerbsstreitsachen zu
besti nmen, wenn dies der Rechtspflege in Wttbewerbsstreitsachen, insbesondere der
Sicherung einer einheitlichen Rechtsprechung, dienlich ist. D e Landesregi erungen
kénnen di e Ermachti gung auf di e Landesjustizverwal tungen dbertragen.

UWG 2004 § 14 Ortliche Zustandigkeit

(1) Fur Klagen auf Grund di eses CGesetzes ist das Cericht zusténdig, in dessen Bezirk
der Beklagte seine gewerbliche oder selbstéandige berufliche N ederlassung oder in
Er mangel ung ei ner sol chen seinen Whnsitz hat. Hat der Bekl agte auch kei nen Whnsitz,
so ist sein inlandischer Aufenthaltsort maf3geblich.

(2) FiOr Klagen auf Grund dieses Gesetzes ist aullerdem nur das Gericht zustandig, in
dessen Bezirk di e Handl ung begangen ist. Satz 1 gilt fir Kl agen, die von den nach § 8
Abs. 3 Nr. 2 bis 4 zur Celtendmachung eines Unterlassungsanspruchs Berechtigten
erhoben werden, nur dann, wenn der Beklagte im Inland weder eine gewerbliche oder
sel bst &ndi ge berufliche Ni ederlassung noch ei nen Wohnsitz hat.

UWG 2004 § 15 Einigungsstellen

(1) D e Landesr egi erungen errichten bei I ndustri e- und Handel skamer n
Ei ni gungsstellen zur Beilegung von birgerlichen Rechtsstreitigkeiten, in denen ein
Anspruch auf Grund dieses Gesetzes geltend gemacht wird (Einigungsstellen).

(2) Die Einigungsstellen sind mt einer vorsitzenden Person, die die Befahigung zum
Ri chterant nach dem Deutschen Richtergesetz hat, und beisitzenden Personen zu
besetzen. Als beisitzende Personen werden imFalle einer Anrufung durch eine nach § 8
Abs. 3 Nr. 3  zur CGel tendmachung eines Unterlassungsanspruchs berechtigte
qualifizierte Einrichtung Unternehmer und Verbraucher in gleicher Anzahl tatig, sonst
nm ndestens zwei sachverstandige Unternehmer. Die vorsitzende Person soll auf dem
Gebi et des Wettbewerbsrechts erfahren sein. Die beisitzenden Personen werden von der
vorsitzenden Person fir den jeweiligen Streitfall aus einer alljéahrlich fur das
Kal enderj ahr aufzustellenden Liste berufen. Die Berufung soll imEi nvernehmen mt den
Parteien erfolgen. Fir die AusschlieRBung und Ablehnung von Mtgliedern der
Ei ni gungsstelle sind die 8§ 41 bis 43 und § 44 Abs. 2 bis 4 der Zivilprozessordnung
ent sprechend anzuwenden. Uber das Abl ehnungsgesuch entscheidet das fur den Sitz der
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Ei ni gungsstell e zustandi ge Landgericht (Kammer fir Handel ssachen oder, falls es an
ei ner sol chen fehlt, Zvilkammrer).

(3) Die Einigungsstellen kdnnen bei birgerlichen Rechtsstreitigkeiten, in denen ein
Anspruch auf Gund dieses Cesetzes geltend gemacht wird, angerufen werden, wenn der
Gegner zustimmt. Soweit die Wettbewerbshandl ungen Verbraucher betreffen, koénnen die
Ei ni gungsstellen von jeder Partei =zu einer Aussprache nmit dem GCegner uber den
Streitfall angerufen werden; einer Zustinmung des Cegners bedarf es nicht.

(4) Fur die Zustandi gkeit der Einigungsstellen ist 8 14 entsprechend anzuwenden.

(5) Die der Einigungsstelle vorsitzende Person kann das personliche Erscheinen der
Partei en anordnen. Gegen eine unentschuldigt ausbleibende Partei kann die
Ei ni gungsstelle ein Odnungsgeld festsetzen. Gegen die Anordnung des persénlichen
Erscheinens wund gegen die Festsetzung des Odnungsgeldes findet die sofortige
Beschwerde nach den Vorschriften der Zivilprozessordnung an das fir den Sitz der
Ei ni gungsstell e zust &ndi ge Landgericht (Kammer fur Handel ssachen oder, falls es an
ei ner solchen fehlt, Zivilkamrer) statt.

(6) Die Einigungsstelle hat einen gitlichen Ausgleich anzustreben. Sie kann den
Parteien einen schriftlichen, mt G ldnden versehenen Ei nigungsvorschlag machen. Der
Ei ni gungsvorschlag und seine Begrindung dirfen nur mt Zustimung der Parteien
verof fentlicht werden.

(7) Kommt ein Vergleich zustande, so muss er in einem besonderen Schriftstuck
ni edergel egt und unter Angabe des Tages seines Zustandekommens von den Mtgliedern
der Einigungsstelle, welche in der Verhandlung mitgew rkt haben, sowie von den
Parteien unterschrieben werden. Aus einem vor der Einigungsstelle geschlossenen
Vergleich findet die Zwangsvollstreckung statt; 8§ 797a der Zivilprozessordnung ist
ent sprechend anzuwenden.

(8) Die Einigungsstelle kann, wenn sie den geltend gemachten Anspruch von vornherein
fiar unbegrindet oder sich selbst fir unzustandig erachtet, die Einleitung von
Ei ni gungsver handl ungen abl ehnen.

(9) Durch die Anrufung der Einigungsstelle wird die Verjahrung in gleicher Wise wie
durch Kl ageerhebung gehemmt. Kommt ein Vergleich nicht zustande, so ist der
Zei tpunkt, zu dem das Verfahren beendet ist, von der Einigungsstelle festzustellen.
Di e vorsitzende Person hat dies den Parteien nitzuteilen.

(10) Ist ein Rechtsstreit der in Absatz 3 Satz 2 bezeichneten Art ohne vorherige
Anrufung der Einigungsstelle anhangi g gemacht worden, so kann das CGericht auf Antrag
den Parteien unter Anberaunung eines neuen Term ns aufgeben, vor diesem Ternmin die
Ei ni gungsstelle zur Herbeifuhrung eines gutlichen Ausgleichs anzurufen. In dem
Verfahren Uber den Antrag auf Erlass einer einstweiligen Verfigung ist diese
Anordnung nur zul assig, wenn der GCGegner zustimmt. Absatz 8 ist nicht anzuwenden. | st
ein Verfahren vor der Einigungsstelle anhangig, so ist eine erst nach Anrufung der
Ei ni gungsstel |l e erhobene Kl age des Antragsgegners auf Feststellung, dass der geltend
gemacht e Anspruch nicht bestehe, nicht zul assig.

(11) Die Landesregierungen werden ermichtigt, durch Rechtsverordnung die zur
Dur chf hrung der vorstehenden Bestimmungen und zur Regelung des Verfahrens vor den
Ei ni gungsstellen erforderlichen Vorschriften zu erlassen, insbesondere uber die
Aufsicht Ober die Einigungsstellen, (Uber ihre Besetzung unter angenessener
Beteiligung der nicht den Industrie- und Handel skammern angehorenden Unternehnmern (8§
2 Abs. 2 bis 6 des Gesetzes zur vorl aufigen Regelung des Rechts der |ndustrie- und
Handel skanmern in der im Bundesgesetzblatt Teil [I1l, diederungsnunmer 701-1,
veroffentlichten bereinigten Fassung) und dber die Vollstreckung von O dnungsgel dern
sowi e Bestimmungen Uber die Erhebung von Auslagen durch die Einigungsstelle zu
treffen. Bei der Besetzung der Einigungsstellen sind die Vorschlage der fir ein
Bundesl and errichteten, nmit o6ffentlichen Mtteln geforderten Verbraucherzentral en zur
Bestinmung der in Absatz 2 Satz 2 genannten Verbraucher zu bertcksichtigen.

(12) Abweichend von Absatz 2 Satz 1 kann in den Landern Brandenburg,
Meckl enbur g- Vor pormern, Sachsen, Sachsen-Anhalt wund Thiringen die Einigungsstelle
auch mt einem Rechtskundi gen als Vorsitzendem besetzt werden, der die Befahi gung zum
Beruf srichter nach dem Recht der Deutschen Denokrati schen Republik erworben hat.
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Kapitel 4 Strafvorschriften

UWG 2004 § 16 Strafbare Werbung

(1) Wer in der Absicht, den Anschein eines besonders ginstigen Angebots
hervorzurufen, in o6ffentlichen Bekannt machungen oder in Mtteilungen, die fir einen
groReren Kreis von Personen bestimm sind, durch unwahre Angaben irrefihrend wirbt,
wird mt Freiheitsstrafe bis zu zwei Jahren oder mt Geldstrafe bestraft.

(2) Wer es im geschaftlichen Verkehr unterninmt, Verbraucher zur Abnahme von Waren,
Di enstl ei stungen oder Rechten durch das Versprechen zu veranlassen, sie wirden
entweder vom Veranstalter sel bst oder von einem Dritten besondere Vorteile erlangen,
wenn sie andere zum Abschluss gleichartiger Geschafte veranlassen, die ihrerseits
nach der Art dieser Wrbung derartige Vorteile fir eine entsprechende Werbung
wei terer Abnehner erlangen sollen, wird nmt Freiheitsstrafe bis zu zwei Jahren oder
mt Celdstrafe bestraft.

UWG 2004 § 17 Verrat von Geschafts- und Betriebsgeheimnissen

(1) wWer als eine bei einem Unternehnen beschéaftigte Person ein Geschafts- oder
Betri ebsgeheimis, das ihr im Rahnen des Dienstverhaltnisses anvertraut worden oder
zugangl i ch geworden ist, wihrend der Celtungsdauer des Dienstverhdltnisses unbefugt
an jemand zu Zwecken des Wettbewerbs, aus Eigennutz, zugunsten eines Dritten oder in
der Absicht, dem |nhaber des Unternehnens Schaden zuzufligen, mtteilt, wrd nit
Frei heitsstrafe bis zu drei Jahren oder mit Celdstrafe bestraft.

(2) Ebenso wird bestraft, wer zu Zwecken des Wttbewerbs, aus Eigennutz, zugunsten
eines Dritten oder in der Absicht, dem | nhaber des Unternehnens Schaden zuzuf igen,

1. sich ein Geschafts- oder Betriebsgehei mis durch
a) Anwendung technischer Mttel
b) Herstellung einer verkdrperten Wedergabe des Gehei mi sses oder
c) Wegnahnme ei ner Sache, in der das CGehei mis verkorpert ist,
unbef ugt verschafft oder sichert oder

2. ein CGeschafts- oder Betriebsgeheimis, das er durch eine der in Absatz 1
bezei chneten Mtteilungen oder durch eine eigene oder frende Handl ung nach
Nunmrer 1 erl angt oder sich sonst unbefugt verschafft oder gesichert hat,
unbefugt verwertet oder jemandemmnmitteilt.

(3) Der Versuch ist strafbar

(4) In besonders schweren Fallen ist die Strafe Freiheitsstrafe bis zu funf Jahren
oder Geldstrafe. Ein besonders schwerer Fall liegt in der Regel vor, wenn der Tater

1. gewerbsnallig handel t,
2. bei der Mtteilung wei 3, dass das CGeheimmis im Ausland verwertet werden

sol I, oder
3. eine Verwertung nach Absatz 2 Nr. 2 im Ausl and sel bst vorni mt.
(5) Die Tat wird nur auf Antrag verfolgt, es  sei denn, dass die

Strafverfol gungsbehérde wegen des besonderen oOffentlichen Interesses an der
Strafverfol gung ein Einschreiten von Ants wegen fir geboten halt.

(6) 8 5 Nr. 7 des Strafgesetzbuches gilt entsprechend.

UWG 2004 § 18 Verwertung von Vorlagen

(1) Wer die ihm im geschéftlichen Verkehr anvertrauten Vorlagen oder Vorschriften
techni scher Art, insbesondere Zeichnungen, Mddelle, Schablonen, Schnitte, Rezepte, zu
Zwecken des Wettbewerbs oder aus Ei gennutz unbefugt verwertet oder jemandemnitteilt,
wird mt Freiheitsstrafe bis zu zwei Jahren oder nit Geldstrafe bestraft.

(2) Der Versuch ist strafbar.

(3) Die Tat wird nur auf Antrag verfolgt, es  sei denn, dass die
Strafverfol gungsbehérde wegen des besonderen oOffentlichen Interesses an der
Strafverfol gung ein Einschreiten von Ants wegen fir geboten halt.

(4) &8 5 Nr. 7 des Strafgesetzbuches gilt entsprechend.

UWG 2004 § 19 Verleiten und Erbieten zum Verrat
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(1) Wer zu Zwecken des Wettbewerbs oder aus Eigennutz jemanden zu bestinmmen versucht,
eine Straftat nach 8§ 17 oder 8§ 18 zu begehen oder zu einer solchen Straftat
anzustiften, wrd nit Freiheitsstrafe bis zu zwei Jahren oder nit Geldstrafe
bestraft.

(2) Ebenso wird bestraft, wer zu Zwecken des Wettbewerbs oder aus Eigennutz sich
bereit erklart oder das Erbieten eines anderen annimt oder nit einem anderen
verabredet, eine Straftat nach § 17 oder 8 18 zu begehen oder zu ihr anzustiften.

(3) & 31 des Strafgesetzbuches gilt entsprechend.

(4) Die Tat wird nur auf Antrag verfol gt, es  sei denn, dass die
Strafverfol gungsbehérde wegen des besonderen oOffentlichen |Interesses an der
Strafverfol gung ein Einschreiten von Ants wegen fir geboten halt.

(5) 8 5 Nr. 7 des Strafgesetzbuches gilt entsprechend.
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Kapitel 5 Schlussbestimmungen

UWG 2004 § 20 Anderungen anderer Rechtsvorschriften

UWG 2004 § 21 Ruckkehr zum einheitlichen Verordnungsrang

Die auf 8 20 Abs. 8 und 9 beruhenden Teile der dort genannten Verordnungen kdnnen auf
Grund der einschl 4gi gen Ernachti gungen durch Rechtsverordnung geandert werden.

UWG 2004 § 22 Inkrafttreten, AuRerkrafttreten
D eses CGesetz tritt am Tage nach der Verkindung in Kraft.
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