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1 Einführung

Wachstumskonvergenz

Wachstumskonvergenz findet statt, wenn eine Annäherung der Pro-Kopf-Einkommen zu
beobachten ist.

Um diese Annäherung zu messen, wurden verschiedenen Konzepte entwickelt:
β-Konvergenz und σ-Konvergenz.

Einkommensentwicklung in ausgewählten Industrieländern
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2 Konvergenz auf Produktmärkten

Die Smartphone-Industrie
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Heute

Weltweite Smartphoneverkäufe nach Betriebssystemen
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Produktcharakteristika im Mobilfunkmarkt
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3 Kanäle der Technologiediffusion
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Messung des technischen Fortschritts vs. Technologiediffusion
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F&E Outsourcing als Diffusionskanal ?

• “Designed by Apple in California, assembled in China”

Großkunden

• Acer

• Amazon

• Apple

• Cisco

• Dell

• Hewlett Packard

• Intel

• Microsoft

• Motorola

• Nintendo

• Nokia

• Sony

• Toshiba

• Vizio

• Samsung
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Theorie I: Warum F&E Outsourcing?

• Kosten

• Arbeitsteilung, Spezialisierung

• Spezialwissen

Empirie

• Positiver Zusammenhang zwischen (F&E-) Outsourcing und Innovation

• Aber: Abnehmende Grenzerträge

• Teils sogar negativer Einfluss

Theorie II: Warum Diffusion ?

• Geschäftsmodell → Beratungsfirmen

• Unvollständige Verträge

• Informations- bzw. Kontrollkosten

• Profit vs. Sanktion

Vendors act
”
like bees cross-pollinating between firms, carrying experiences and ideas

from one location or context into another “ (Bessant and Rush, 1995: 102)
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Empirie: Messungen

Makro- und Mikroebene

• ∆ lnA = ∆ lnY − β̂ ·∆ ln(L ·H)− α̂ ·∆ ln(K ·Q)

•

•

•

Empirie: Daten I

Mannheimer Innovationspanel (ZEW)

• Zentrum für Europäische Wirtschaftsforschung

• Teil des Community Innovation Surveys (CIS)

• Seit 1993 jährliche Erhebung zum Innovationsverhalten der deutschen Wirtschaft

• u.a. verarbeitendes Gewerbe, Energie, Dienstleistungen........

• Welle 2008: Fokus auf Imitation

• Samplegröße ≈ 2500

Empirie: Daten II

Abhängige Variable(en)

• Imitation von technischen Erfindungen [ja/nein]
Mean: 12 percent

• Imitation von Designs [ja/nein]
Mean: 11 percent

• Imitation von Produkten [ja/nein]
Mean: 15 percent
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Empirie: Spezifikation

• Imii = βR&Douti + δ′cImii + εImii

• R&Douti = α′cR&Douti + θ′zR&Douti + εR&Douti

ci includes:

• Small firm (D)

• Medium firm (D)

• Large firm (D)

• % University (cont.)

• East Germany (D)

• Exporter (D)

• R&D intensity (cont.)

• Industry effects (D)

R&Douti includes:

• R&D outsourcing (D)

zi includes instruments

Ergebnisse I

Yes No Difference

Mean Std. Err. Mean Std. Err. Mean Obs.

R&D Outsourcing

Infringement Inventions 0.242 0.017 0.083 0.006 0.159∗∗∗ 2464

Infringement Designs 0.192 0.016 0.089 0.007 0.104∗∗∗ 2449

Infringement Products 0.224 0.017 0.129 0.008 0.094∗∗∗ 2449

Observations 639 1825 2464

∗ p < 0.10, ∗∗ p < 0.05, ∗∗∗ p < 0.01
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Ergebnisse II

Inventions Designs Products

Infringement

Small Firm -0.139 (0.087) -0.137∗ (0.083) -0.015 (0.075)

Large Firm 0.256∗∗∗ (0.095) -0.093 (0.098) 0.044 (0.091)

R&D Intensity 3.106∗∗ (1.335) 0.331 (1.452) 1.843 (1.280)

% University Degree 0.434∗∗∗ (0.151) -0.168 (0.149) 0.050 (0.129)

East Germany -0.419∗∗∗ (0.090) -0.357∗∗∗ (0.088) -0.322∗∗∗ (0.077)

Exporter 0.410∗∗∗ (0.101) 0.498∗∗∗ (0.099) 0.470∗∗∗ (0.083)

Non-KI Manuf. -0.453∗∗∗ (0.088) -0.184∗∗ (0.084) -0.098 (0.080)

KI Services -0.695∗∗∗ (0.120) -0.427∗∗∗ (0.120) -0.157 (0.101)

Non-KI Services -0.930∗∗∗ (0.191) -0.729∗∗∗ (0.175) -0.299∗∗ (0.132)

R&D Outsourcing 0.326∗∗∗ (0.079) 0.297∗∗∗ (0.081) 0.172∗∗ (0.076)

Constant -1.379∗∗∗ (0.131) -1.222∗∗∗ (0.127) -1.261∗∗∗ (0.113)

Observations 2464 2449 2449

Note: Omitted categories are medium-sized firms and knowledge-intensive manufacturing.
White-robust standard errors in parentheses, ∗ p < 0.10, ∗∗ p < 0.05, ∗∗∗ p < 0.01

Inventions Designs Products

Infringement

Small Firm -0.184∗∗ (0.086) -0.175∗∗ (0.082) -0.036 (0.074)

Large Firm 0.313∗∗∗ (0.094) -0.038 (0.097) 0.075 (0.090)

R&D Intensity 4.362∗∗∗ (1.292) 1.614 (1.389) 2.562∗∗ (1.236)

% University Degree 0.469∗∗∗ (0.150) -0.132 (0.148) 0.075 (0.129)

East Germany -0.403∗∗∗ (0.089) -0.346∗∗∗ (0.088) -0.318∗∗∗ (0.077)

Exporter 0.431∗∗∗ (0.100) 0.511∗∗∗ (0.098) 0.481∗∗∗ (0.083)

Non-KI Manuf. -0.460∗∗∗ (0.088) -0.197∗∗ (0.084) -0.105 (0.080)

KI Services -0.724∗∗∗ (0.119) -0.455∗∗∗ (0.119) -0.173∗ (0.100)

Non-KI Services -0.974∗∗∗ (0.189) -0.769∗∗∗ (0.173) -0.329∗∗ (0.131)

Competitor Cooperation -0.035 (0.073) 0.005 (0.071) -0.023 (0.064)

Constant -1.284∗∗∗ (0.135) -1.157∗∗∗ (0.130) -1.214∗∗∗ (0.117)

Observations 2464 2449 2449

Note: Omitted categories are medium-sized firms and knowledge-intensive manufacturing.
White-robust standard errors in parentheses, ∗ p < 0.10, ∗∗ p < 0.05, ∗∗∗ p < 0.01
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4 Zusammenfassung

Firmen können von F&E Outsourcing profitieren

• Kosten, Spezialisierung

• Externes Wissen

F&E Outsourcing erhöht aber auch das Risiko imitiert zu werden

• Unterschiede über Produktionsstufen

• Spezifität des Wissens

• Geringe Spezifität→ mehr als eine Anwendung

Imlikationen

• Firmen

– Risiko (competition)

– Chance (learning from competitors (non-innovator))

– Schutz? Artificially increased specificity, IP protection, competitor

• Politik

– Kartellbildung

– (Produkt-) Innovation→ Höhere Preise ? (Smolny, 1998)

– Rivalität auf Produktmärkten

– Wettbewerb und Markteintritt

– Spillovers→Wachstum & Konvergenz ?
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Einkommensentwicklung in ausgewählten Schwellenländern
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