Die Kunst von Veranderung und Innovation

Wie Wenigel

zu Mehr wir

.nach oben” und recycling ~Wiederverwertung") werden Abfallprodukte oder

Seim Upcycling (englisch up
scheinbar) nutzlose Stoffe in neuwertige Produkte umgewandelt. Im Gegen
leser Form des Recyclings zu einer stofflichen Aufwertung"

e A
= U

Doch Upcycling ist weit mehr. Upcycling
st eine Lebenseinstellung. Sie fordert die
"bernahme von Verantwortung und
Wertschitzung flir Produkte, die bereits
sroduziert wurden und sie hat zum Ziel,
susgedienten alten Produkten einen neu-
== Nutzen und damit eine neue Wertig-
W=t zu geben. Upcycling hat aber auch
~men sozialen Aspekt, denn es kann
“lenschen zusammenfiihren, bei ge-
weinsamen Projekten tauscht man sich
wnd seine ,alten Sachen® aus, entwickelt
“deen flr die Weiterverwendung und
oringt seine Kreativitit ein.

Upcycling erfordert einen Paradigmen-
wechsel, ein Ausbrechen aus gewohnten
Denk-)Strukturen und dem bequemen
Mainstream-Verhalten, ein sich Ausein-
andersetzen mit limitierten Ressourcen
und der Frage nach 6kologischen und so-
zialen Standards bei der Produktion. Up-
cycling hat viele Aspekte und das TOP
Magazin stellt unterschiedlichste Bei-
spiele aus Ulm und der Region vor. Als
Zinstieg in das Thema geht es um Kunst.

Kunstkitsch

Die Frage nach dem Bezug zum Thema
eribrigt sich beim Betreten von Heike
Sauers Atelier an der Herdbriicke. Kitsch,
fruscht und Krempel im gesamten Raum
und mittendrin die Kiinstlerin und Kaba-
rettistin (Marlies Blume, Miinch & Sauer).
Mit ihrem unnachahmlichen Blick fiir
das Unmodgliche, mit assoziativem Aus-
wahlen von scheinbar Unpassendem,
dem kritischen Blick fiir gesellschaftspo-
‘itische Themen und Gespiir fiir Satire
und Persiflage. Mit diesen Eigenschaften

satz zum Downcycling kommt es

Soweit die Definition von Wikipedia.

ist sie beim Trédler und auf Flohmérkten
unterwegs, sammelt Objekte und macht
daraus Kunst. Das wertet zwar nicht im
Sinn von neuer Nutzung auf, aber die
Gegenstinde bekommen neue Inhalte.
erzdhlen Geschichten, persiflieren und
regen zum Nachdenken, zum kritischen
Hinterfragen an. ,Ich gebe dem Kitsch
eine Aussage, und es ist eine liebevolle
Aufwertung, bei der ich Altes und Ausge-
dientes im Umlauf halte.“ Das ist wértlich
zu nehmen, denn ihre zuletzt in der Kul-
turmiihle Rechberghausen gezeigte Aus-
stellung ,Kann das weg? Dann wird es
Kunst!* wird 2019 im Ulmer Stadthaus
gezeigt.
www.kunstkitsch.de
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Reallabor Uni Ulm

T-Shirts fiir drei Euro, Pullis fiir
fiinf und eine Kinder-Hose fiir sie-
ben Euro. Solche Textil-Discoun-
ter-Preise sind das Produkt eines
brutalen globalen Wettbewerbs
und einer Verdrdngung traditionel-
ler Textilbranchen. Dietenheim als
einer dieser Orte mit grof3er Textil-
Vergangenheit ist heute Standort vom
Reallabor. Der Begriff - scheinbar ein Wi-
derspruch in sich - steht fiir eine Koope-
ration der Universitdt Ulm, der Hoch-
schule Reutlingen und regionalen Textil-
unternehmen, mit dem Ziel einer Trend-
wende. Die beginnt ausgesprochen prak-
tisch mit einem Né&hcafé in Dietenheim.
Wissenschaftlich ausgedriickt ist es ein
person-product-process, bei dem den
Teilnehmern durch das Anfertigen, Um-
andern und upcyceln der Wert von Klei-
dung wieder bewusst wird. Zugleich ist
das gemeinsame Nihen eine soziale
Interaktion mit wirtschaftlichem und so-
zialem Nutzen.

Das Reallabor war auch Veranstalter
der Messe ,,Dietenheim zieht an®, bei der
Hersteller und Héndler fair hergestellter
und Okologischer Produkte ihre Waren
und ihre Philosophie vorstellten. Die Re-
sultate aus den bisherigen Projekten wa-
ren Thema eines Symposiums internatio-
naler Fachleute, bei dem es um Entwick-
lungen in der Textilherstellung ging.
Reallabore fiir Nachhaltigkeit, die es seit
2015 zu verschiedenen Themenberei-

chen auch an anderen Universitdten gibt,
holen die Menschen auf verschiedenen
Ebenen ab, um durch die andere Art der
Forschung einen Prozess des Umdenkens
anzustofien. In der Region Ulm zum The-
ma Upcycling.
www.uni-ulm.de/mawi/reallabor

Nachhaltige Unternehmensfiihrung

Prof. Martin Miiller leitet an der Universi-
tdt Ulm den Lehrstuhl fiir Nachhaltige
Unternehmensfithrung und beschrieb im
Gesprédch mit dem TOP Magazin den Be-
griff Nachhaltigkeit am Beispiel der Tex-
tilbranche. Eine Riickfiithrung der Pro-
duktion von den Billiglohnldndern nach
Deutschland ist undenkbar und wiirde
den Menschen in diesen Liandern mehr
schaden als niitzen. Ziel einer nachhalti-
gen Unternehmensfithrung ist daher eine
faire und transparente Gestaltung der
Wertschopfungskette.

Das zu vermitteln, funktioniert zum ei-
nen iliber die Lehre, zum anderen {iber

Forschungsprojekte wie das Reallabor und
uber alternative Konzepte, die in den Un-
ternehmen umgesetzt werden. Die ausge-
sprochen schlechte soziale und 6kologi-
sche Bilanz zu verbessern, ist eine Frage
von Nachhaltigkeit und von der Einstel-
lung zu Produkten und ihrer Qualitat
,Nicht der Konsum nachhaltiger Produk-
te, sondern eine Einschrinkung des Kon-
sums ist der richtige Weg", so Prof. Miiller.
,Nur dann lassen sich qualitativ hochwer-
tigere Produkte unter verbesserten Ar-
beitsbedingungen in den Billiglohnldn-
dern umsetzen. Es ist Aufgabe der Unter-
nehmen und der Politik, und nicht zuletzt
der Verbraucher, diese Nachhaltigkeit und
die fiir uns selbstverstdndlichen Stan-
dards zu fordern und zu férdern.”
www.uni-ulm.de/mawi/
nachhaltige-unternehmensfuehrung

Eines der Vorzeigeunternehmen in
Sachen Nachhaltigkeit ist die Firma
Otto-Garne in Dietenheim, siidlich
von Ulm. Hier wird Nachhaltigkeit
in der 4. Generation gelebt, und
seit tiber 100 Jahren wird an den
beiden Standorten Dietenheim
und Balzheim entwickelt und pro-
duziert. Bis heute nach den Richt-
linien nachhaltigen Wirtschaftens.
die aktuell im Nachhaltigkeits-
report der Bundesregierung ver-
pflichtend festgeschrieben wur-
den.

,Das Thema Nachhaltigkeit ist
angekommen” stellt der geschiftsfiihren-
de Inhaber Andreas Merkel fest, ,denn
die Zunahme der Weltbevolkerung wird
zu Ressourcenknappheit fithren. Nach-
haltigkeit wird zum Verkaufsargument
und dadurch auch 6konomisch attraktiv.”
Die Tatsache, dass fiir drei T-Shirts rund
ein Kilo Baumwolle und 27.000 Liter Was-
ser verbraucht werden, veranlasste das
Unternehmen, {iber Alternativen nachzu-
denken und neue Produktkonzepte zu
entwickeln. Dazu gehdren Recot?, ein
Garn das zu 75 Prozent aus Bio-Baumwol-
le und zu 25 Prozent aus recycelter Baum-
wolle besteht, und Refibra™, eine aus
Holz- oder Algenzellulose hergestellte
Faser mit den Eigenschaften von Baum-
wolle.

Mittlerweile interessieren sich nam-
hafte Markenhersteller und bekannte La-
bel fiir diese Garne. Als bodenstdndiger
Visionédr kann sich Andreas Merkel das
verkehrsgilinstig gelegene Dietenheim
nach dem Motto ,Dietenheim zieht an®,
durchaus als Outletstandort fiir nachhal-
tig produzierte Kleidung vorstellen.
WWWw.otto-garne.com



Upcycling mit Sammlerwert

Qualitét ist langlebig — das wussten schon
Zie Altvorderen und es gilt nach wie vor.
“Hochwertige Rennrider aus der Bliitezeit
Zes Radrennsports der 70er und 80er
Jahre zu reparieren und zu restaurieren
‘st fiir Wilhelm Layer und Miguel Mos-
quera eine Hommage an die Grof3en die-
ses Sports, an Legenden wie Eddy
Merckx, Bernard Hinault, Gianni Motta
und andere. Hommage ist daher mehr als
aur der Name ihres Fahrradladens am
Judenhof.

Die Begeisterung fiir die Stahlrdsser
“ener Zeit, die hervorragende Qualitdt des
Materials und das unnachahmliche Fahr-
zefiith]l mit einem solchen ,,Oldtimer® un-
terwegs zu sein, ist fiir die beiden eine
Passion. Die teilen sie mit ihren Kunden,
Zie entweder ihre Schéitze zum Restaurie-
ren vorbeibringen oder auf der Suche
nach solchen Rarititen sind. Die Origi-
nalteile zu besorgen, gleicht nicht selten
=iner Schatzsuche im Internet, auf

Gebrauchtmérkten oder iiber Anzeigen,
aber es lohnt sich. Zumindest bei hoch-
wertigen Ridern, die nach der Restaurie-
rung und dem Austausch von Verschleif3-
teilen wieder wie neu sind. ,,Die machen
es dann nochmal dreifig Jahre und

mehr...“ Upcycling mit Sammlerwert.
www.hommage.cc

Upcycling und Mode
Um das Thema Werterhaltung geht es

auch bei Fischerin’s Kleid, einem Beklei-
dungsgeschift mit Mehrwert. Qualitéts-

und umweltbewusste Fashionistas be-
kommen hier sowohl Mode aus fairem
Handel, bei deren Herstellung faire Ar-
beitsbedingungen und 6kologische Stan-
dards beachtet werden. Das muss nicht
immer Kleidung aus Biobaumwolle oder
Hanf sein. Eine Osterreichische Firma
stellt ihre Viskosefasern unter dem
Namen Tencel® nach 0&kologischen
Gesichtspunkten her. Die Faser wird in
einem in sich geschlossenen Produk-
tionskreislauf aus dem Rohstoff Holz
gewonnen.

Upcycling ist bei dem kleinen Laden
im Fischerviertel unter dem Aspekt Wert-
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erhaltung aber auch das Reparieren von
Kleidungsstiicken oder die Verwendung
von nicht mehr getragener Kleidung als
Teil neuer Kleidung. Lidngst haben sich
auch Modefirmen auf die Herstellung
von Jeans spezialisiert, die teilweise oder
komplett aus recycelten Jeans hergestellt
werden. Upcycling bedeutet aber auch
die Wiederentdeckung traditioneller
Techniken, die dann technisch zu moder-
nen Produktionsmethoden ,upgecycelt”
werden. Das gilt beispielsweise fiir die ur-
alten Techniken zur sparsamen Bewisse-
rung von Biobaumwolle und fiir die Ver-
arbeitung von Hanf.
www.fischerins-kleid.de

Upcycling in seiner elegantesten Form
gibt es beim Ulmer Modelabel Clair de
Chic. ,Ich méchte hochwertige Unikate
herstellen, bei denen ersichtlich ist, dass
viel Arbeit und Liebe zum Detail dahin-
tersteckt. Ein Abendkleid aus getrage-
nen Jeansstoffen schneidern? Mit diesem
Meisterstiick schaffte es Karolina Tward-
zik in das Finale eines Modewettbewerbs
in Wien, ausgeschrieben vom Denim-
Giganten Pepe Jeans. Die junge Designe-
rin hat ihre Fingerfertigkeiten an der
staatlichen Modeschule in Graz perfek-
tioniert und lebt in Ulm.

Thr 2016 gegriindetes Modelabel clair
de chic ist nach dem Stiick ,.clair de lune”
von Debussy benannt. Kein Wunder,
Twardzik hat friither einmal Musik stu-
diert. Gleichzeitig soll der wohlklingende
Name bewusst machen: die feinen Neu-
textilien werden mit upgecycelten Mate-
rialien kombiniert, Stoffreste in aufwén-

digen Verfahren zu einzigartigen Mus-
tern verarbeitet und es entstehen qualita-
tiv hochwertige Unikate. Die visionire
Designerin ist tiberzeugt: ,Man kann al-
les wiederverwerten, dafiir braucht es
nur das nétige Know-how.“

Twardziks Grundphilosophie ,Slow
Fashion® spiegelt sich tiberall wieder. Je-
des Modell wird handgeschneidert und
mafiangefertigt in Ulm hergestellt. Durch
ihre Mischung aus nostalgischer Eleganz,
kombiniert mit spielerischen Details und
lassigen Wohlfiihlschnitten, sollen die
Unikate Jahre {iberdauern, ohne an Qua-
litdt und Charme einzubiifien. Das Upcy-
cling-Jeanskleid hat zu einer eigenen
Linie gefiihrt, bestehend aus R6cken und
Jacken, deren Innenfutter aus Second
Hand-Hemden besteht.
www.clair-de-chic.com

Passend dazu fertigt Gabriele Rinaldi in
ihrem Atelier N° 9 am Saumarkt pfiffige
Accessoires — aus alten aufbereiteten Fahr-
radschlduchen, abgelegten Sicherheitsan-
zligen der Feuerwehr, Promotionplanen,
oder nicht mehr verwertbaren Restposten
aus Filzfabriken entstehen auflergewdhn-

liche Unikate. Taschen, Handyhiillen o&ss
Giirtel, fiir deren Tragegurte sie alte Mat
bander oder Riemen verwendet. Die hans
werklich hochwertigen Produkte sind wis:
neu, strapazierfihig, pfiffig und sie habes
ihre Geschichte, die sie zu etwas Besonde-
rem macht. ,Manchmal bringen mir Leuts
auch alte Erbstiicke oder alte Pelze und
Lederméntel, die dann mit einem neuen
Verwendungszweck noch viele Jahre ge-
nutzt werden.”

Signal gegen Wegwerfmentalitat

Nach dem Motto Let’s repair again stehes
ehrenamtliche ,,Profis® mit ihrem Know-
how und Rat und Tat zur Seite, wenn des
Toaster es nicht tut oder der Féhn nicht
fohnt. Damit setzt das Repair-Café der St.
Elisabeth-Stiftung ein Zeichen gegen dis
Wegwerf-Gesellschaft und immer grofies
werdende Miillberge, deren Plastikmii
inzwischen auch in den Ozeanen ange-
kommen ist.

Das Motto vom Repair-Café: Hilfe zur
Selbsthilfe. Toller Nebeneffekt: wer unter
fachkundiger Anleitung selbst repariert.
lernt dabei. Klar, dass grofiere Reparatu-
ren beim Service von Fachgeschéiften
besser aufgehoben sind, aber wie oft ist
gerade bei elektrischen Kleinartikeln
schneller etwas neu gekauft als repariert.
Das Repair-Café setzt dieser Wegwerf-
mentalitidt nicht nur Nachhaltigkeit, son-
dern, wie beim Néhcafé des Reallabors.
auch den Aspekt des sozialen Treffpunkts
entgegen.
www.repair-cafe-ulm.de




