Seminar quantitative Wirtschaftwissenschaften / Spezialfragen der
quantitativen Wirtschaftwissenschaften (SoSe 2023)

Nudges - Ein kleiner “Stups”, der viel bewegt

“Nudge — so heifit die Formel, mit der man andere dazu bewegt, die richtigen Entscheidungen zu treffen.”
(Richard Thaler)

Spétestens seit dem Bestseller “Nudge - Wie man kluge Entscheidungen anséfit” ist das Thema Nugdes auch
in der breiten Offentlichkeit angekommen. Doch wie funktionieren diese Nudges? Ist es immer (oft) das
richtige Werkzeug um Personen von einer Sache zu iiberzeugen, indem man ihnen einen leichten “Stups” die
die gewiinschte Richtung gibt? In welchen Situationen ist dies moglich und in welchen eher nicht?

Sie erhalten sowohl als Bachelor- als auch Masterstudierende empirische Forschungspapiere zum Thema
Nudges und sollten diese in Teilen selbst nachvollziehen und préasentieren. Dadurch erhalten Sie einen Einblick
in die spannende Literatur rund um Nudges und wissen, wo diese iiberall angewendet werden kénnten.

Themen

1. Kann die Investition von Eltern in die Bildung ihrer Kinder durch einen Nudge erhoht werden? (B)

e Literatur: Benhassine, Najy, Florencia Devoto, Esther Duflo, Pascaline Dupas, and Victor Pouliquen.
2015. “Turning a Shove into a Nudge? A”Labeled Cash Transfer” for Education.” American Economic
Journal: Economic Policy, 7 (3): 86-125. https://doi.org/10.1257/pol.20130225

2. Haben Nudges Langzeiteffekte? (B)

e Literatur: Celhay, Pablo A., Paul J. Gertler, Paula Giovagnoli, and Christel Vermeersch. 2019. “Long-
Run Effects of Temporary Incentives on Medical Care Productivity.” American Economic Journal:
Applied Economics 11, no. 3 (July 2019): 92-127. https://doi.org/10.1257 /app.20170128

3. Sind Nudges immer erfolgreich? Oder werden nur erfolgreiche Nudges publiziert? (B)

e Literatur: DellaVigna, Stefano, and Elizabeth Linos. “RCTs to scale: Comprehensive evidence from
two nudge units.” Econometrica 90.1 (2022): 81-116. https://doi.org/10.3982/ECTA18709

4. Sind Erinnerungsmails hilfreiche Nudges?

o Literatur: Heffetz, Ori, Ted O’Donoghue, and Henry S. Schneider. 2022. “Reminders Work, but
for Whom? Evidence from New York City Parking Ticket Recipients.” American Economic Journal:
Economic Policy, 14 (4): 343-70. https://doi.org/10.1257/pol.20200400

5. Koénnen Nudges langfristig helfen um Kinder zum Sport zu bewegen?

e Literatur: Marcus, Jan, Thomas Siedler, and Nicolas R. Ziebarth. 2022. “The Long-Run Effects of
Sports Club Vouchers for Primary School Children.” American Economic Journal: Economic Policy, 14
(3): 128-65. https://doi.org/10.1257/pol.20200431

Zielgruppe
Seminar quantitative Wirtschaftswissenschaften: Bachelorstudierende

Die Themen fiir Bachelor und Masterstudierende sind mit einem (B) bzw. (M) gekennzeichnet.
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Voraussetzungen

Die bereitgestellte (englische) empirische Literatur erfordert das Nachvollziehen statistischer Datenanalyse
und eine Interpretation der gefundenen Ergebnisse.

Bachelorseminar: Grundlagen der VWL (oder Einfiihrung in die VWL) sowie Wirtschaftsstatistik &
Okonometrie und der Projektkurs Data Science & Business Analytics I. Kenntnisse einer Programmier-
sprache (vornehmlich R) fiir sind zwingend nétig.

Masterseminar: Da Sie in dem Seminar selbst empirisch arbeiten miissen sind Kenntnisse einer Pro-
grammiersprache (vornehmlich R) fiir Masterstudierende zwingend notig.

Ablauf des Seminars

Das Seminar besteht aus einer (empirischen) Ausarbeitung und der dazugehorigen schriftlichen Seminararbeit
und einer Présentation ihrer Ergebnisse. Das Seminar findet als Blockveranstaltung Anfang Juli 2023
statt.

Die Teilnehmer/innen miissen eine Seminararbeit verfassen, einen Vortrag halten und sich im Seminar aktiv
an der Diskussion beteiligen. Im Rahmen des gesamten Seminars sind insgesamt 5 Termine zu beriicksichtigen:

1. Zu Beginn des Semesters (voraussichtlich in der ersten Vorlesungswoche) wird es einen Termin geben,
an dem die Literatur und die Materialien ausgegeben sowie die genauen Hinweise zur Erstellung der
Seminararbeiten und der Prasentationen besprochen werden. Eine E-Mail Einladung hierzu erhalten
Sie zu Beginn des Sommersemesters.

2. Anschlieflend miissen sich alle Teilnehmer innerhalb von einer Woche rechtzeitig und verbindlich im
Hochschulportal zum Seminar anmelden.

3. Bis Anfang Mai muss jeder/jede Seminarteilnehmer/in mit dem Betreuer die Gliederung der
Seminararbeit besprochen haben.

4. Ende Juni miissen dann die schriftlichen Ausfithrungen (Seminararbeiten) abgegeben werden.

5. Die abschlieBenden Diskussionen findet am Anfang Juli in der Villa Eberhardt statt.

Wichtig: Die Anwesenheit bei der Vorbesprechung und der Blockveranstaltung ist unbedingt erforderlich!
Die genauen Daten der Termine werden auf dieser Website bekannt gegeben.

Anmeldemodalitaten

Seminarplédtze werden iiber die web-basierte, zentrale Seminarplatzvergabe des WiWi Fachbereichs vergeben.
Melden Sie sich hierfiir mit Ihrer Uni Ulm Emailadresse auf folgender Webseite an: http://econ.mathematik.
uni-ulm.de:3838 /semapps/stud__de/

Unter diesem Link kénnen Sie dann vom 27.01.2023 bis 02.02.2023 Ihre Priferenzen iiber alle
angebotenen Seminare fiir das Sommersemester 2023 eintragen.

Wir vergeben Themen an bis zu 12 Bachelorstudierende und 12 Masterstudierende.

Die Anmeldung ist grundsétzlich nur zum Seminar im Allgemeinen (nicht zu einem spezifischen Thema)
moglich! Nach erfolgter Aufnahme in das Seminar werden die konkreten Themen zeitnah geméfl einer
Préaferenzlisten vergeben und Sie werden per E-Mail verstandigt.
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